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		Тип відстеження

	Повторне

	6
	Методи одержання результатів відстеження

	Збір статистичних даних з інформаційного банку даних місць розташування рекламних засобів та суб’єктів господарювання, яким надано дозволи на розміщення зовнішньої реклами у місті Тернополі.

	7
	Дані та припущення, на основі яких відстежувалася результативність, а також способи одержання даних

	Проведення аналітичної роботи відділом стратегічного планування та маркетингу міста щодо показників результативності дії регуляторного акта.

	8
	Кількісні та якісні значення показників результативності акта

	Дія даного регуляторного акта поширюється на суб’єктів господарської діяльності, які бажають розміщувати зовнішню рекламу, в міру необхідності, здійснюючи господарську діяльність. Збільшення розміру плати за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває в комунальній власності.

	9
	Оцінка результатів реалізації регуляторного акта та ступеня досягнення визначених цілей

	Даний регуляторний акт забезпечує досягнення поставлених цілей з питань регулювання діяльності з розміщення зовнішньої реклами у Тернопільській міській територіальній громаді.
Аналіз повторного  відстеження результативності дії рішення свідчить, що даний регуляторний акт є таким, що відповідає принципам державної регуляторної політики та є вигідним, як для суб’єктів господарювання  так і для органу місцевого самоврядування.
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