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ТЕРНОПІЛЬСЬКА МІСЬКА РАДА

Управління стратегічного розвитку міста
вул. Листопадова, 5, м. Тернопіль, 46001  тел.: (067) 67 88 447, (067) 67 88 446, (067) 15 79 525,
е-mail: usrm.mr@gmail.com  web: ternopilcity.gov.ua

Звіт 19-23.05.2025
1. Завершено організаційні заходи по отриманню генератора великої потужності зі Швеції.

2. Організовано візит делегації Тернопільського вищого професійно-технічного училища сфери послуг і туризму в польське місто Єлєня Гура, де проведено Дні Вишиванки, під патронатом Генерального Консульства України в м. Вроцлав та співпраці з організацією «Гроно», громадською організацією українців в Єлєні Гурі.

3. На прохання німецького міста Ізерлон підготовлено та надіслано інформацію щодо контактних даних структурних підрозділів для участі у спільних проектах.

4. Проведено зустріч-обговорення з студентами, які проходять стажування в Тернопільській міській раді.

5. Здійснено організаційні заходи, пов’язані з підготовкою делегації Тернопільської міської ради для участі в новому проекті з шведським містом Роннебі.

6. Досягнуто домовленості з польським містом Плонськ щодо участі в спільних проектах програми INTERREG.

7. З метою одержання та врахування пропозицій і зауважень громадськості оприлюднено проєкт Плану заходів на 2025-2027 роки з реалізації Стратегії розвитку Тернопільської міської територіальної громади до 2027 року (з перспективою дії до 2034 року) та Звіт про стратегічну екологічну оцінку.

8. Проведено зустрічі з делегацією Сумської міської ради та делегацією Подільської міської ради.
9. Взято участь у ХІV Міжнародній науково-практичній конференції «Формування механізму зміцнення конкурентних позицій національних економічних систем у глобальному, регіональному та локальному вимірах» (ТНТУ).
10. Взято участь в інформаційній онлайн-сесії для заявників Грантового конкурсу «Партнерство задля відновлення».
11. Взято участь в економічному форумі «Зроблено в Україні – Тернопільщина» 2025. 
12. Взято участь в онлайн зустрічі щодо початку реалізації ініціативи «Кластери для регіонів».
13. Зовнішня реклама:
1) Розгляд заяв (4) розповсюджувачів зовнішньої реклами на надання дозволу, внесення змін у дозвіл, переоформлення дозволу, припинення дії дозволу та продовження строку його дії.

2) Прийняття рішення про встановлення пріоритету заявника на місце розташування рекламного засобу, продовження строку, на який встановлено зазначений пріоритет, про відмову в установленні такого пріоритету та втрату пріоритету; проведення засідання Ради з питань зовнішньої реклами.

3) Підготовка проєктів рішень виконавчого комітету міської ради щодо надання дозволу чи про відмову у його наданні, про демонтаж рекламних засобів, про припинення дії дозволу на розміщення зовнішньої реклами, про розповсюдження соціальної реклами, інші.

4) Видача дозволу на розміщення зовнішньої реклами на підставі рішення виконавчого комітету міської ради та наказу начальника управління.

5) Укладення, переукладення, розірвання договорів на тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває в комунальній власності Тернопільської міської територіальної громади.

6) Надання розповсюджувачам зовнішньої реклами архітектурно-планувальних завдань на опрацювання проектно-технічної документації для розташування складних (дахових) рекламних засобів.

7) Ведення інформаційного банку даних місць розташування рекламних засобів та надання в установленому порядку інформації для оновлення відкритих даних (щомісячно).

8) Ведення інформаційного банку даних про планові та фактичні показники сплати за договорами розміщення рекламних засобів та надання в установленому порядку інформації для оновлення відкритих даних (щопівроку).

9) Подання Головному управлінню Держпродспоживслужби (1) в Тернопільській області матеріалів про порушення порядку розповсюдження та розміщення реклами.

10) Листування з заявниками (4), рознесення виписок по оплаті (4), робота з боржниками, проведення консультацій з заявниками.

11) Перевірка, друк, відправлення поштою актів виконаних робіт, договорів.

12) Розповсюдження соціальної реклами: військові частини, загиблі воїни.


