                                                                               Додаток 3 

до розпорядження міського голови

від 14.07.2014р. № 288
ПОЛОЖЕННЯ

про конкурс з вибору підрядника з формування промоційного бренду міста Тернополя

 
1. Загальні положення
1.1. Дане Положення визначає порядок проведення конкурсу з вибору кращого підрядника з формування промоційного бренду міста Тернополя (далі - Конкурс). 

2. Мета конкурсу 
2.1. Основною метою конкурсу є вибір найкращого підрядника з формування промоційного бренду міста Тернополя 

3. Завдання конкурсу 
3.1. Формування бази компаній, організацій, фізичних осіб, які бажають прийняти участь у конкурсі по розробці бренду міста. 

3.2. Визначення переможця конкурсу по створенню бренда Тернополя.  

4. Конкурс 
4.1. У конкурсі можуть брати участь усі бажаючі. 

4.2. Для участі у конкурсі учасник конкурсу повинен надати заповнену анкету учасника, яка буде розміщена на сайті Тернопільської міської ради. 
4.3.   Учасники конкурсу повинні подати заповнену анкету учасника до 28 липня 2014 року включно до 17:00 год. 

4.4. Переможця конкурсу буде визначено шляхом голосування членами робочої групи на основі аналізу анкет учасників.

4.5.  Переможця конкурсу буде оголошено 31 липня 2014 року.

4.6. Винагорода переможця за створення бренда міста становить 30 тис. грн. Винагорода буде нарахована переможцю лише після остаточного затвердження бренду міста та підписання Акту виконаних робіт між підрядником та Тернопільською міською радою. 
4.7. Переможець конкурсу повинен презентувати робочій групі з формування промоційного бренду міста (далі – робоча група) 2-3 варіанти концепту бренду міста до 6 серпня 2014 року.
4.8. Надати кінцевий варіант бренду, бренд-бук та інструкцію по використанню бренду в міському просторі на прикладі 10-20 об’єктів  до 22 серпня 2014 року.

4.9.  У випадку, якщо переможець конкурсу не надав варіантів концепту чи готового бренду у встановлені терміни, може бути винесене рішення про несплату робіт переможцю та визначення переможцем іншого учасника конкурсу. 
5. Підготовку конкурсу, координацію заходів з організації та просування конкурсу, вибір переможця здійснює робоча група з формування промоційного бренду міста. 
6. Завдання робочої групи
- проведення та моніторинг конкурсу;

- сприяння просування конкурсу та популяризації ідеї створення бренду міста Тернополя;

- розміщення інформації на сайті Тернопільської міської ради про перебіг та результати конкурсу;

- підведення  підсумків   конкурсу   та   визначення  переможця конкурсу з вибору підрядника з формування промоційного бренду міста Тернополя. 

7. Члени робочої групи ведуть реєстр учасників конкурсу та створюють рейтинг згідно наданих анкет. 

8. Дата підведення підсумків, порядок і терміни оголошення результатів конкурсу 
8.1. Підведення підсумків відбудеться 28 липня 2014 року.

8.2. Бренд міста буде представлений громадськості 28 серпня 2014 року. 

8.3. Робоча група конкурсу може продовжити термін конкурсу, якщо результати конкурсу не приведуть до поставленої мети.

Заступник міського голови                                                               І.С. Хімейчук 

з питань діяльності виконавчих

органів ради
