Додаток 1 

до рішення   виконавчого комітету

№ 232

від 15.02.2012року

Положення

про порядок визначення розміру плати за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває в комунальній власності 

у місті Тернополі

1. Загальні положення


Це Положення розроблене відповідно до Закону України  «Про рекламу» на підставі Типових правил розміщення зовнішньої реклами, затверджених Постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 року № 2067, і визначає порядок встановлення  плати за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває в комунальній власності. 


Управління стратегічного розвитку міста Тернопільської міської ради (надалі по тексту – Управління), створене та уповноважене  Тернопільською міською радою для реалізації господарської компетенції органів місцевого самоврядування у сфері зовнішньої реклами, виконання інших завдань та функцій, визначених цим Положенням та Правилами розміщення зовнішньої реклами у місті Тернополі, іншими актами органів місцевого самоврядування та міського голови. 

2. Визначення площі місця розташування рекламного засобу

2.1. Площа місця на території зеленої зони, на асфальті, ґрунті, дахах будинків /будівель/ та споруд, на якій розміщується рекламний засіб, визначається як сума площі її горизонтальної проекції на це місце та прилеглої ділянки завширшки 0,5 метра по периметру горизонтальної проекції цієї конструкції. 


При визначенні горизонтальної проекції рекламного засобу, бетонна плита і колони на яких монтується рекламна конструкція в розрахунок не береться. 



Розміри площі зайнятої під рекламний засіб визначаються за формулою:

S = (L+ 2b) х (a +2c) =  кв. м., де

L  - довжина горизонтальної проекції  рекламного засобу від 1,0 м і більше;

b  -  ширина прилеглої території по довжині проекції  = 0,5 м;

а  -  ширина горизонтальної проекції  рекламної конструкції;

с  -  ширина прилеглої території по ширині проекції = 0,5 м.

2.2. Для щитових рекламних засобів на стінах будівель та споруд, а також різного виду банерів на опорах вуличного освітлення, електромережі, контактної мережі, над проїжджою частиною доріг, тумби, стели та банери комунальної форми власності площа місця їх розташування дорівнює площі вертикальної проекції цього рекламного засобу на паралельну їй площину.


Розміри площі зайнятої під вищезазначені рекламні засоби визначаються за формулою:

S = (L х h) =  кв. м., де

L - довжина рекламного засобу;

h - висота рекламного засобу. 

2.3. Для вертикальних та горизонтальних рекламних кронштейнів на стінах будівель та споруд, площа місця на якому розміщуються рекламні кронштейни визначається, як сума площі бокової проекції рекламного кронштейна на це місце та прилеглої ділянки завширшки  0,5 м по периметру бокової проекції рекламного кронштейна.  

Розміри площі зайнятої під такі рекламні кронштейни визначаються за формулою:

S к  =  (h + 2 х 0,5) х (L + 2 х 0,5) = кв. м.,  де

h - висота рекламного кронштейна;

L - довжина бокової сторони кронштейна.

3. Порядок обчислення плати за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів

3.1. В розрахунках береться до уваги економічна оцінка території міста, яка  поділяється на три  економіко-планувальні зони:

Перша зона – Центральна – обмежена вулицями: С. Крушельницької – Замкова – Старий ринок – Над Ставом – Живова – Замонастирська – Пирогова – Ю. Федьковича – Б. Хмельницького – Привокзальний майдан до перехрестя з С. Крушельницької; парк імені Тараса Шевченка.

 
Друга зона – Середня – обмежена вулицями: Гетьмана І. Мазепи – майдан Перемоги – Максима Кривоноса – В. Винниченка – М. Карпенка – Миру до перехрестя з М. Драгоманова через парк «Топільче» до Руської – вздовж Дамби до Гетьмана І. Мазепи. 


            Збаразька – проспект Злуки – Генерала М. Тарнавського – Бульвар П. Куліша до перехрестя з 15 Квітня, 15 Квітня – Протасевича  до перехрестя з Лесі Українки – А. Манастирського – Деповська – Вояків дивізії «Галичина» до Збаразької.

            Бродівська до перехрестя За Рудкою – Транспортна до перехрестя з Полковника Д. Нечая – до перехрестя з Білецькою – до перехрестя з 

С. Крушельницькою.



Третя зона – Периферійна – поза межами першої і другої зон.     


Якщо на перехресті двох вулиць різних зон, то плата береться, як за зону вищої категорії.

Базовий розмір плати коригується на зональний коефіцієнт:

	ЗОНА
	КОЕФІЦІЄНТ

	Перша зона – Центральна
	2,5

	Друга зона – Середня
	2,0

	Третя зона – Периферійна
	1,5



3.2. Розмір плати за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів, які зазначені в пунктах 2.1.та п.2.2. Положення, обчислюються за такою формулою:

С=М*Р*S*K1*К2*К3+ М*Р*S*K1*К2*К3*20%, де

 С – плата за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, грн.;

М – термін розташування спеціальної конструкції в повних та (або) неповних місяцях;

Р – базовий розмір плати за 1 кв. м. площі місця розташування рекламного засобу,  який дорівнює 27 (двадцять сім), грн.;

S – площа місця розташування рекламного засобу (визначену за  формулою згідно п.2.1. і п.2.2. п.2.3. Положення). При площі рекламного засобу до одного квадратного метра  плата справляється як за повний квадратний метр;

К1 – зональний коефіцієнт, який в залежності від зони розміщення рекламного засобу дорівнює п.3.1;

К2 – локальний коефіцієнт, який залежить від об’єкта, на якому  розміщений рекламний засіб, і який дорівнює:

· на будинках, будівлях (фасадах, стінах, балконах тощо) – 0,4 (даний коефіцієнт застосовується при площі рекламного засобу до 40 кв. м., вартість кожного наступного квадратного метра (41-го і наступного ) визначається із коефіцієнтом 0,15);

· на опорах вуличного освітлення, електромережі, контактної мережі, над проїжджою частиною доріг,  для прапорових конструкцій – 0,8;

· на тумбах, стелах та банерах комунальної форми власності, на мостах, засобах організації дорожнього руху (турнікети) окремо стоячі рекламні засоби – 1,0;

· на виносних рекламних щитах – 0,6;

К3- коефіцієнт, що застосовується до двосторонніх рекламних засобів (рекламних щитів розмірами інформаційного поля не менше ніж 4 кв. м.), що мають дві (і більше) рекламних площини, які розміщені паралельно одна до одної (або в одній площині – одна над одною) – 1,5. У випадку, якщо рекламний засіб, про який йдеться в цьому пункті, є одностороннім, даний коефіцієнт дорівнює 1, двосторонній одна площина над одною дорівнює 1,5).
· М*Р*S*K1*К2*20% - податок на додану вартість, що справляється у відповідності із нормами податкового законодавства. 
3.3.  Плата за тимчасове користування місцем, що перебуває в комунальній власності, зараховується до бюджету міста Тернополя.

4. Порядок здійснення оплати за тимчасове  користування місцями розташування  рекламних засобів

4.1. Плата за тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу здійснюється розповсюджувачем зовнішньої реклами на підставі типового договору з Управлінням.

4.2. Місячний розмір плати, визначений згідно пунктів 1-3 цього Положення, зазначається у договорах на тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів у місті Тернополі.

4.3. Плата, передбачена пунктами Положення, обчислюється з урахуванням ПДВ, що сплачується згідно з чинним законодавством України.

4.4. На період розміщення соціальної реклами та інформації із тематикою міста  плата за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває в комунальній власності, не нараховується на підставі рішення виконавчого комітету міської ради. На підставі рішення виконавчого комітету «Про розміщення соціальної реклами» головний бухгалтер або  особа на яку покладено ведення бухгалтерського обліку управління стратегічного розвитку міста розраховує залік плати за тимчасове користування відповідними місцями розташування рекламних засобів за період розміщення соціальної реклами та вносить зміни до плати за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває в комунальній власності, також при потребі готує проект рішення виконавчого комітету «Про виготовлення та розміщення соціальної реклами» для оплати робіт по виготовленню та розміщенню соціальної реклами, згідно договору та акту виконаних робіт.  

4.5. Розміщення тимчасової зовнішньої реклами (на тумбах, стелах, турнікетах, тощо), як правило, здійснюється із метою рекламування  культурно-мистецьких заходів. Тимчасова зовнішня (на тумбах, щитах, стелах комунальної форми власності; на турнікетах; виносні щити (штендери) реклама розміщується лише на підставі укладеного договору з комунальним підприємством Тернопільської міської ради «Парк Загребелля» (розрахунок плати здійснюється згідно даного Положення) яке самостійно розпоряджається платою за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває в комунальній власності. При розміщенні тимчасової зовнішньої реклами на технічних засобах організації дорожнього руху (в тому числі на турнікетах), виносні щити (штендери) необхідною умовою є отримання погодження в балансоутримувача таких засобів та при потребі органів Державтоінспекції.

Комунальне підприємство Тернопільської міської ради «Парк Загребелля» здійснює координацію дій у сфері користування місцями розташування тимчасової зовнішньої реклами (афішки, листівки, наклейки, спеціальні конструкції) на тумбах, щитах, стелах комунальної форми власності; на турнікетах, виносних щитах (штендери); на зовнішніх поверхнях будівель, споруд, елементах вуличного обладнання розташованих на відкритій місцевості у межах міста Тернополя.

Заступник міського голови -

керуючий справами 
О.І. Степанюк

