№7/2/4 від 24.11.15

Про затвердження Програми розвитку міжнародного співробітництва і туризму міста Тернополя на 2016-2018 роки

До рішення внесено зміни відповідно до рішення міської ради від 20.12.2016р. №7/13/198,від 15.12.2017р. №7/21/19

Керуючись Законами України «Про місцеве самоврядування в Україні», «Про засади внутрішньої і зовнішньої політики», «Про транскордонне співробітництво», «Про туризм», Указом Президента України «Про порядок здійснення зовнішніх зносин Радою міністрів Автономної Республіки Крим, місцевими державними адміністраціями», Угодою про асоціацію між ЄС та Україною, Стратегією сталого розвитку «Україна – 2020», з метою розвитку міжнародного співробітництва та європейської інтеграції, а також посилення туристичної привабливості міста, враховуючи висновок постійної комісії міської ради з питань економіки, промисловості, транспорту і зв’язку, контролю за використанням комунального майна, зовнішніх зв’язків, підприємницької діяльності, захисту прав споживачів та туризму, міська рада ВИРІШИЛА:

1.Затвердити Програму розвитку міжнародного співробітництва і туризму міста Тернополя на 2016-2018 роки, згідно з додатком (додається).

2.Контроль за виконанням рішення покласти на постійну комісію міської ради з питань економіки, промисловості, транспорту і зв’язку, контролю за використанням комунального майна, зовнішніх зв’язків, підприємницької діяльності, захисту прав споживачів та туризму.

До рішення внесено зміни відповідно до рішення міської ради від 20.12.2016р. №7/13/198, від 15.12.2017р. №7/21/19

 Додаток до рішення міської ради

від 24.11.2015 р. №7/2/4
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Паспорт програми

	1.
	Ініціатор розроблення програми
	Управління стратегічного розвитку міста Тернопільської міської ради 

	2.
	Дата, номер і назва розпорядчого документа органу виконавчої влади про розроблення програми
	Протокольне доручення №103 наради при міському голові від 29.09.2015 року. 

	3.
	Розробник програми
	Управління стратегічного розвитку міста

	4.
	Відповідальний виконавець програми
	Управління стратегічного розвитку міста

	5.
	Учасники програми
	Освітні, культурні, спортивні установи та заклади міста,  громадські організації, консалтингові, рекламні, туристичні фірми; представники готельного та ресторанного бізнесу; митці, підприємства  та установи міста, комунальне підприємство «Туристично - інформаційний центр міста Тернополя» 

	6.
	Термін реалізації програми
	2016-2018 роки 

	7
	Перелік місцевих бюджетів, які беруть участь у виконанні програми
	Міський бюджет

	8.
	Загальний обсяг фінансових ресурсів, необхідних для реалізації програми, всього, у тому числі:
	3 080 тис. грн.

	8.1
	коштів міського бюджету
	3 080 тис. грн.

	8.2
	коштів інших джерел 
	-


2.Визначення проблеми, на розв’язання якої спрямована програма 
У 2012-2015 роках у місті діяли Програма розвитку міжнародного співробітництва на 2012-2015 роки та Програма розвитку туристичної галузі міста на 2012-2015 роки, якими досягнуто наступних результатів у відповідних галузях. 

Протягом дії Програми міжнародного співробітництва на 2012-2015 роки вдалося підняти міжнародне співробітництво міста на новий якісний рівень. 

На сьогоднішній день Тернопіль є володарем трьох трофеїв Призу Європи, що вручаються за досягнуті результати у розвитку міжнародного співробітництва та пропагування європейських цінностей: Диплому Європи, яким місто було нагороджене у 2013 році, Почесного Прапора Європи, отриманого у 2014 році та Почесної Таблиці Ради Європи, урочисто врученої 28 серпня 2015 року. Спрямовуються зусилля на отримання власне Призу Європи, найголовнішої нагороди Парламентської Асамблеї Ради Європи, який дасть можливість місту стати членом Асоціації міст-володарів Призу Європи, що є хорошою перспективою для обміну досвідом, зародження нових контактів і розвитку старих в дусі європейської солідарності і міжнародного взаєморозуміння. 

Тернопіль має 4 міста-побратими: Хожув (Польща), Тарнув (Польща), Батумі (Грузія) та Тирасполь (Молдова), 11 міст-партнерів: Ельблонг (Польща), Радом (Польща), Ялова (Туреччина), Вільянді (Естонія), Слівен та Шумен (Болгарія), Мурсія (Іспанія), Таураге (Литва), Ниса (Польща), Суленцінський та Новотомишльський повіти (Польща) та 5 міст, з якими налагоджено дружні стосунки: Люблін (Польща), Йонкерс (США), Торонто (Канада), Касторія (Греція), Бжег (Польща). 

Укладені угоди та здійснюються співпраця з об’єднаннями закордонних українців у Словенії («Берегиня»), Естонії (Конгрес українців Естонії) та Португалії (Спілка українців Португалії).

Вдалося розширити та перевести в більш практичне русло міжнародну співпрацю у сфері освіти, культури, спорту, медицини та економіки. 

Тернопіль тісно співпрацює з іноземними дипломатичними представництвами в Україні. Постійні візити до Тернополя Надзвичайних і Повноважних Послів, Консулів, представників інших Міжнародних представництв та організацій свідчить про неабиякий інтерес до нашого міста з боку іноземних держав. Таку ж зацікавленість виявляють представники закордонних делегацій, бізнес місій, представники українських організацій за кордоном. Налагоджена співпраця з дипломатичними представництвами України за кордоном, зокрема, у Любліні та Кракові (Польща), Оттаві (Канада) та Нью-Йорку (США).

На даний час в місті триває реалізація проекту «Інвестиції в культуру. Системна діяльність в культурній освіті» спільно з польським містом Люблін та проекту технічної допомоги Європейського Союзу «Соціально-економічна адаптація тимчасово переміщених осіб у місті Тернопіль». Також Тернопільська міська рада є партнером Програми транскордонної  співпраці  Польща-Білорусь-Україна «Центр східних компетенцій – розвиток багатостороннього регіонального співробітництва з містами держав Східного Партнерства». 

Реалізація Програми розвитку туристичної галузі міста Тернополя на 2012-2015 роки дала змогу зробити позитивні кроки в розвитку сфери гостинності міста, яку визначено одним з стратегічних напрямів Плану Стратегічного розвитку міста Тернополя до 2025 року. Перш за все, з метою промоції міста на туристичному ринку розпочато процес формування концепції створення позитивного образу міста, розроблений туристичний бренд Тернополя як засіб власної унікальної ідентифікації на національному та міжнародному рівні та інструмент залучення потоку туристів. 

Туристична індустрія м. Тернополя потребує відповідного рівня промоції міста, надання туристичних послуг, розвитку інфраструктури.

За останні роки розвинуто інфраструктуру набережної Тернопільського ставу, де щорічно проходять старти першості за найвищими стандартами Федерації водномоторного спорту. Щорічно Тернопіль приймає Чемпіонат світу з футболу серед команд українських діаспор та проводить Міжнародний футбольний турнір серед юніорів. Взимку в рамках Свята зими відбуваються змагання з хокею.

Туристичну діяльність у місті здійснює 61 ліцензіат. Підприємства достатньо ефективно працюють у сфері виїзного туризму. У сфері в’їзного туризму працює близько 20 суб’єктів господарської діяльності туристичного бізнесу. 

Загалом у сфері готельного бізнесу працює 26 сертифікованих закладів розміщення туристів. Готелям “Тернопіль” та “Галичина” за результатами сертифікаційних робіт присвоєно категорії. За кілька останніх років існує тенденція до відкриття у місті невеликих приватних готелів, в яких одночасно можна розмістити 15-50 осіб. Проте, при загальній тенденції збільшення кількості туристів, існуюче готельне господарство не задовольняє потреб туристів. У місті набирає популярності сімейний та молодіжний туризм, що зумовлює необхідність створення (в т.ч. переобладнання, будівництва) невеликих готелів сімейного типу, придорожніх мотелів на під’їзних шляхах до міста (для авто- і транзитних туристів) та хостелів (як спеціалізованих закладів проживання для молоді міжнародного стандарту), будівництво готелей та готельних комплексів категорії 2 та 4 «зірки».

Недорогі заклади розміщення (перш за все, кемпінги та майданчики для наметів) необхідні для розвитку активного і молодіжного туризму (мають переважно сезонний характер). Створення таких закладів розміщення орієнтовані на задоволення потреб переважно таких категорій туристів як студенти, школярі, працююча молодь. В місті та передмісті така категорія закладів проживання відсутня.

Маршрутну мережу міста щоденно обслуговують понад 200 маршрутних таксі і 64 тролейбусів. У тролейбусах міста функціонує безкоштовний WI-FI. Обладнано екскурсійний тролейбус. Курсують так звані «Тролейбуси щастя». В системі громадського транспорту відсутній інформаційний супровід іноземними мовами. 

В рамках туристичного напряму «Тернопіль фестивальний» щорічно в місті проходять фестивалі, мистецькі заходи, участь у яких беруть як тернополяни, так і численні гості міста, в тому числі, іноземні. Необхідно забезпечити ширше інформування на національному та міжнародному рівні щодо проведення культурних заходів у Тернополі.

Туристичні інформаційні центри є необхідні для забезпечення туристів якісною інформацією про послуги підприємств туристичної галузі та інші об’єкти туристичної інфраструктури міста і регіону (в т.ч. готелі, туристичні оператори, екскурсійні бюро тощо). В даний час у місті діє КП «Туристично-інформаційний центр міста Тернополя». Мережа інформаційно-довідкових об’єктів відсутня. 

У місті встановлені таблички з назвами вулиць українською та англійською мовами, туристичні вказівники, розміщено інформаційні таблиці з QR-кодами на історичних будівлях міста. Триває робота над генеруванням нових QR-кодів. На інтерактивній карті міста та туристичному сайті міста оновлено туристичні маршрути. Також функціонує туристичний сайт ternopiltravel.com, який постійно оновлюється. 

У Тернополі існує розгалужена мережа закладів сфери торгівлі та обслуговування, яка охоплює понад 1400 об’єктів. Сфера торгівлі налічує понад 900 об’єктів. Галузь ресторанного господарства та громадського харчування налічує понад 400 об’єктів, з них 38 ресторанів, 95 барів та понад 360 інших об’єктів. У даній сфері актуальною проблемою є невідповідність режиму роботу закладів громадського харчування потребам гостей міста та недостатній рівень кваліфікації обслуговуючого персоналу даних закладів.

На сьогоднішній день успішному розвитку міжнародних відносин та туризму перешкоджають такі проблеми:

· відсутність регулярних взаємних обмінів між працівниками органів місцевого самоврядування партнерських міст, що унеможливлює переймати передовий світовий досвід;

· низький рівень залучення й використання міжнародної фінансово-технічної допомоги; 

· відсутність механізму забезпечення розширеного відображення позитивних відомостей про місто в інформаційному просторі країн світу;

· недостатній рівень доступу місцевих товарів і послуг до зовнішніх ринків;

·  недостатній рівень фінансування на державному та місцевому рівнях обмежує можливості взаємовідносин з українською діаспорою;

· недосконала нормативно-правова база, яка стримує залучення інвестицій та впровадження сучасних технологій;

· недостатня промоційна кампанія з популяризації міста;

· низький рівень маркетингової, інформаційно-довідкової та рекламної діяльності з просування (особливо на зарубіжні ринки) можливостей, об'єктів, послуг міста та організації їх замовлення;

· неналежний рівень туристичної інфраструктури міста, зокрема транспортної (місця для паркування, стоянки, зупинки туристичного транспорту), готельної ( відсутність молодіжних та туристичних хостелів) та рекреаційної інфраструктур (відсутність  місць відпочинку, розваг).

· малоефективне методичне, інформаційне та технічне забезпечення екскурсійної діяльності.

3.Мета програми

Метою Програми є підвищення конкурентноздатності міста задля добробуту жителів, формування позитивного сприйняття м. Тернополя, промоція міста, поширення позитивних знань про місто  в Україні та  в світі.

4. Обґрунтування шляхів і засобів розв’язання проблеми, обсяги та джерела фінансування; строки та етапи виконання програми

Мета програми буде досягнута через

· сприяння становленню м. Тернополя як потужного регіонального туристичного центру (місто, окрім експонування власного туристично-екскурсійного і рекреаційно-розважального комплексів, є відправною точкою для подорожей Тернопільською областю та прилеглими областями);

· розвиток м. Тернополя як центру ділового туризму шляхом збільшення кількості наукових конференцій , ділових заходів, розвитку сфери інформаційних технологій та формування міста як центру інформаційних технологій;

· розвиток м. Тернополя як лідера активного водного та вело-туризму в Україні;

· розвиток інфраструктури Тернопільського ставу, а саме створення бази для розвитку різних видів водного спорту, водного туризму та розваг для широкого кола туристів та жителів міста;

· сприяння розвитку та забезпечення умов для паломницького туризму;

· зміцнення позитивного міжнародного іміджу міста;

· забезпечення сталого розвитку міжнародного співробітництва міста;

· реалізація міжнародних проектів у різноманітних галузях життєдіяльності міста;

· розширення контактів та здійснення співпраці з органами місцевого самоврядування партнерських міст, дипломатичними представництвами та консульськими установами іноземних держав в Україні та України в іноземних державах, всеукраїнськими, міжнародними та іноземними організаціями;

· сприяння розширенню присутності в місті консульських установ іноземних держав, представництв міжнародних та іноземних організацій та представництв іноземних суб’єктів господарювання;

· проведення рекламно-інформаційної діяльності, направленої на зміцнення позитивного міжнародного іміджу міста (проведення форумів, конференцій, виставково-ярмаркових заходів у Тернополі та участь міста у аналогічних міжнародних заходах в Україні та за кордоном);

· сприяння розвитку в місті сучасної туристичної інфраструктури;

· створення високоефективної системи з просування туристичних продуктів міста;
· інформаційне сприяння суб’єктам туристичної сфери Тернополя у формуванні туристичного кластеру.
·  

· Ресурсне забезпечення програми
· Таблиця «Ресурсне забезпечення програми розвитку міжнародного співробітництва і туризму міста Тернополя на 2016-2018 роки»
	Обсяг ресурсів,   усього,

 у тому числі:
	Фінансування  по роках, тис. грн
	Усього витрат на виконання програми (тис. грн.)

	
	2016 рік
	2017 рік
	2018 рік
	

	
	900,0
	1180,0
	1000,0
	3 080,0

	міський бюджет
	900,0
	1180,0
	1000,0
	3 080,0


Міський голова                         
                                                           С.В.Надал 

Обсяги фінансування програми уточнюються щороку. 

Видатки, пов’язані з виконанням заходів програми, здійснюватимуться за рахунок коштів міського бюджету. 

Допускається перерозподіл коштів міського бюджету, передбачених на виконання програми, по розділах в межах бюджетного року.

Програму передбачається виконати в один етап, протягом 2016-2018 років.

5. Напрямки діяльності і заходи програми, результативні показники
Важливим для досягнення ефективності програми є її побудова як комплексної системи заходів. Відповідно, виникає потреба системного підходу за такими напрямами:

1. Поглиблення зв’язків з порідненими закордонними містами у галузях, обумовлених в укладених угодах, активізація обміну інформацією, досвідом і добрими практиками; заохочення активної співпраці закладів та установ міста в сфері освіти, спорту, науки, культури, охорони здоров’я; підприємств, установ, організацій міста різних форм власності, створення умов для забезпечення залучення коштів у розвиток міста; започаткування взаємовигідної співпраці з іншими муніципалітетами зарубіжжя.

2. Налагодження і підтримання зв’язків з міжнародними організаціями, інвестиційними фондами, дипломатичними та консульськими представництвами, торгово-економічними місіями інших держав в Україні. Співпраця з урядовими та громадськими організаціями, зацікавленими у підтримці та покращенні позитивного іміджу міста.

3. Налагодження і активізація співпраці із закордонними українцями, використання їх потенціалу у просуванні національних та економічних інтересів, залучення представників закордонних українців до розвитку співробітництва у різних сферах життєдіяльності міста та промоції міста.

4. Розширення присутності міста в інформаційному полі інших держав; інформування громадськості міста щодо перспектив європейської інтеграції України та її механізмів; активізація інформаційно-роз’яснювальної роботи в місті, спрямованої на підвищення розуміння потенціалу і важливості міжнародної діяльності.

5. Створення ефективного іміджу та туристичного бренду міста.

6. Розробка PR стратегії туристичного Тернополя.

7. Системне покращення та розвиток туристичної інфраструктури м. Тернополя.

Розділ 6. Напрями діяльності та заходи програми 

	№ з/п
	Назва напряму діяльності (пріоритетні завдання)
	Перелік заходів програми
	Строк виконання заходу
	Виконавці
	Джерела фінансування
	Орієнтовні обсяги фінансування (вартість), тис. гривень, у тому числі:
	Очікувані результати

	
	
	
	
	
	
	2016 рік
	2017 рік
	2018 рік
	

	1
	Активізація міжнародного співробітництва

	1.1
	
	Забезпечення перебування представників міст-побратимів, партнерських міст та іноземних делегацій в заходах, що проводяться у Тернополі, в тому числі:

· проживання 

· харчування 
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста, структурні підрозділи міської ради, громадські організації міста
	Міський бюджет
	220,0

170

50
	364,7

176,3

188,4


	380,0

190,0

190,0


	Активізація співпраці з партнерськими містами, збільшення кількості іноземних гостей на        10 %

	1.2
	
	Забезпечення участі делегацій Тернополя (посадових осіб міської ради та представників депутатського корпусу) у міжнародних заходах, форумах, конференціях, виставках, презентаціях, культурно-спортивних заходах за кордоном та в Україні, стажування спеціалістів виконавчого комітету в муніципалітетах іноземних партнерських міст (у т  ч. організаційні внески, оренда виставкових площ тощо)
	-//-
	Управління стратегічного розвитку міста, структурні підрозділи міської ради, громадські організації міста
	-//-
	- 
	-
	-


	Активізація співпраці з партнерськими містами, підвищення кваліфікації працівників, промоція міста

	1.3
	
	Організація обміну інформацією між меріями міст про стан справ, досягнення і проблеми в містах, розміщення промо-роликів про місто на сайтах партнерських міст. 
	Щорічно
	Управління стратегічного розвитку міста
	-//-
	
	
	
	Промоція міста, удосконалення системи управління

	1.4
	
	Забезпечення перекладів, а також мовного супроводу міжнародних зустрічей та заходів (в т.ч. оренда обладнання для синхронного перекладу) 
	Щорічно
	Управління стратегічного розвитку міста, КП«Туристично-інформаційний центр міста Тернополя»
	-//-
	1.0
	1,3
	5.0


	Удосконалення організації проведення міжнародних заходів та реалізації проектів  

	1.5
	
	Поглиблення та  налагодження зв’язків з зарубіжними містами та регіонами світу (у т. ч. з закордонними українцями), обміни делегаціями, творчими колективами тощо 
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста, структурні підрозділи міської ради, громадські організації міста
	-//-
	-
	-
	-
	Активізація співпраці з зарубіжними містами, промоція міста, активізація туристичних потоків

	1.5.1
	
	Проведення інвестиційних форумів,            у т. ч. за участю закордонних українців та так званих «вимушених заробітчан»,  на якому обговорити можливі інвестиційні проекти за їхньої участі та практичні кроки щодо їх реалізації
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста, структурні підрозділи міської ради, громадські організації міста
	-//-
	-
	-
	-
	Збільшення кількості іноземних бізнес-партнерів, промоція міста

	1.6
	
	Транспортне забезпечення, в т.ч.  іноземних делегацій в Україні та делегацій міської ради при виїзді за кордон. 


	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста, управління транспорту, комунікацій та зв’язку 
	-//-
	200.0
	66.7
	90.0


	Удосконалення організації міжнародних обмінів

	1.7
	
	Актуалізація інвестиційного порталу міста
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста, структурні підрозділи міської ради, громадські організації міста
	-//-
	-
	-
	-


	Збільшення кількості інвестиційних пропозицій та проектів на 10 %, промоція міста

	1.8
	
	Активізація роботи для участі у грантових програмах Євросоюзу, міжнародних фондах та організацій,залучення коштів міжнародної технічної допомоги у рамках програм сусідства Європейського Союзу
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста, структурні підрозділи міської ради, громадські організації міста
	-
	-
	-
	-
	Залучення додаткових фінансових ресурсів, збільшення кількості програм міжнародних фондів

	
	Всього по розділу
	
	
	
	
	321,0
	432,7
	475,0
	

	2
	Промоція міста , розвиток туристичної привабливості міста

	2.1
	
	Розробка стратегії PR кампанії міста Тернополя (організація святкових заходів, святкування Дня міста, публікації у виданнях,  зйомка презентаційних відеороликів, створення мультимедійних презентаційних дисків , реклама міста, в т.ч. англійською та польською мовами)
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста, спеціалізовані туристичні організації, громадські організації міста,

КП«Туристично-інформаційний центр міста Тернополя»

КП «Парк Загребелля»
	
	-
	4,0
	25,0


	Промоція міста, збільшення кількості туристичного потоку на 20 % щороку

	2.2
	
	Створення та придбання промоційної поліграфічної та сувенірної продукції з метою забезпечення нею учасників міжнародних заходів, зустрічей та візитів. 
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста
	
	130.0
	154,3
	130,0 
	Промоція міста

	2.3
	
	Сприяння створенню туристичного кластеру
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста, туристичні організації, вищі навчальні заклади міста
	
	
	
	
	Об’єднання зусиль операторів туристичног о ринку

	2.4
	
	Розробка та підтримка туристичного  порталу міста.
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста, структурні підрозділи міської ради, КП «Туристично-інформаційний центр міста Тернополя» 
	
	-
	-
	-
	Промоція міста, поінформованість потенційних туристів та операторів туристичного ринку

	2.5
	
	Співпраця з суб’єктами надання туристичних послуг. Створення та щорічне поповнення   єдиної бази даних туристичних операторів та агенцій міста Тернополя, а також єдиного реєстру готелів, закладів громадського харчування, відпочинково-розважальних закладів з подальшою їх класифікацією.
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста,  КП «Туристично-інформаційний центр міста Тернополя»
	
	
	
	
	Координація зусиль з операторами туристичного ринку,  збільшення кількості туристичного потоку на 20 % щороку

	
	Всього  по розділу
	
	
	
	
	130,0
	158,3
	155,0
	

	3
	Розвиток туристичної інфраструктури та рекламно-промоційної діяльності

	3.1
	
	Створення туристичного ознакування міста
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста , КП«Туристично-інформаційний центр міста Тернополя»
	
	10,0
	14,7
	15,0


	Промоція міста, підвищення туристичної привабливості міста

	3.2
	
	Забезпечення проведення екскурсійних програм 
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста , КП«Туристично-інформаційний центр міста Тернополя»
	
	-
	-
	-
	Промоція міста, підвищення туристичної привабливості міста

	3.3
	
	Розробка туристичних маршрутів
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста , КП«Туристично-інформаційний центр міста Тернополя»
	
	-
	-
	-
	Промоція міста, збільшення кількості туристичного потоку на 20 % щороку

	3.4
	
	Сприяння запровадженню громадських ініціатив щодо поширення в Інтернеті та соціальних мережах інформації про Тернопіль та його туристичні об’єкти.
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста , КП«Туристично-інформаційний центр міста Тернополя»
	
	
	
	
	Промоція міста, збільшення кількості туристичного потоку на 20 % щороку

	3.5
	
	Забезпечення участі міста у  туристичних ярмарках, виставках, науково-практичних конференціях, круглих столах, культурно-спортивних заходах, тощо,  в тому числі, у співпраці з вищими навчальними закладами міста (у т  ч. організаційні внески, оренда виставкових площ тощо). 
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста , КП«Туристично-інформаційний центр міста Тернополя»,

вищі навчальні заклади міста 
	
	9.0
	94,3
	100,0


	Промоція міста, збільшення кількості туристичного потоку на 20 % щороку

	3.6
	
	Маркетингові дослідження проблематики міста з питань стратегічного планування, міжнародного співробітництва та туризму, у т.ч. у співпраці з вузами міста


	
	Управління стратегічного розвитку міста , структурні підрозділи міської ради, КП«Туристично-інформаційний центр міста Тернополя»,

вищі навчальні заклади міста
	
	
	
	55,0
	

	3.7
	
	Залучення міжнародної технічної допомоги т грантів

Залучення коштів місцевого бюджету на розвиток туристичної інфраструктури міста через надання фінансової підтримки, капітальних інвестицій підвідомчим комунальним підприємствам. 
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста ,

Структурні підрозділи міської ради, громадські організації міста, КП«Туристично-інформаційний центр міста Тернополя»,        КП «Парк Загребелля»
	
	250.0
	280.0
	-


	Залучення додаткових фінансових ресурсів, збільшення кількості програм міжнародних фондів

	3.8
	
	Розміщення соціальної реклами на місцевому рівні з метою інформування мешканців міста про суспільно корисні цілі, популяризувати загальнолюдські цінності, виховувати шанобливе ставлення до культурної спадщини України та міста, поширювати пропаганду здорового способу життя. Виготовлення та розміщення соціальної реклами та інформації із тематикою міста за участю або підтримці міської ради і міського голови.
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста.

Структурні підрозділи міської ради, громадські організації міста, КП«Туристично-інформаційний центр міста Тернополя»,    КП «Парк Загребелля»
	
	180.0
	200.0
	200.0


	Промоція міста, збільшення поінформованості потенційних туристів про події в місті

	3.9
	
	Створення стоянки для автобудинків та кемперів
	Протягом дії програми
	Управління стратегічного розвитку міста.

КП«Туристично-інформаційний центр міста Тернополя»,    

Управління транспорту, комунікацій та зв’язку
	
	
	
	
	Промоція міста, збільшення кількості потенційних туристів 

	
	Всього  по розділу
	
	
	
	
	449,0
	589,0
	370,0
	

	
	ВСЬОГО, тис. грн.  
	900,0
	1180.0
	1000.0
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6.Результативні показники Програми:

Виконання Програми дасть змогу:

· продовжити роботу з подальшого розвитку і поглиблення зв’язків між містами-партнерами на довгостроковій основі; 

· налагодити нові контакти і поглибити взаємовідносини між містами України і містами та народами інших держав;

· забезпечити інвестиційну та туристичну привабливість нашого міста;

· пропагувати національну культуру та українські народні звичаї;

· створювати оптимальні умови, необхідні для розвитку співпраці у всіх сферах життя громад міст-партнерів;

· збільшити кількість іноземних та внутрішніх туристів, зокрема молоді, які відвідуватимуть наше місто для ознайомлення з життям її громадян і досягненнями.

· сприяти відновленню і зміцненню існуючої матеріальної бази туризму, сприятиме створенню якісного туристичного продукту, здатного максимально задовольнити потреби населення міста та туристів;

· створить можливості для інтенсифікації туристичної діяльності, посилить взаємозв’язок інфраструктури туризму з іншими сферами соціально-економічного та культурного розвитку міста;

· надасть можливість активізувати існуючий туристичний потенціал Тернополя,  сприятиме формуванню у територіальної громади почуття відповідальності до розвитку міста, його економічного та соціального зростання;

· підвищити якість туристичних послуг;

· розширити перелік туристичних та туристично-інформаційних послуг; 

· розвинути систему міської навігації;

· активізувати готельний та ресторанний бізнес в місті;

В процесі підготовки програми  виділено основні індикатори: 

· загальна кількість туристів, які проживали в готелях міста, тис. осіб, що відображає кількісний показник туристів, що провели в місті більше однієї доби; 
· обсяг надходжень від туристичного збору до міського бюджету; 
· кількість туристичних атракцій, які надаватимуть поштовх подальшому розвитку туризму в місті, сприятимуть збільшенню зацікавленості окремих туристів та туристичних груп відвідувати місто;
· збільшення інвестицій. 
7.Координація та контроль за виконанням заходів програми

Здійснення заходів, визначених програмою, покладається на виконавців, визначених у програмі.

Головним розпорядником коштів міського бюджету для виконання заходів програми є управління стратегічного розвитку міста Тернопільської міської ради, яке забезпечує безпосередній контроль за здійсненням заходів Програми. 
За результатами аналізу виконання програмних заходів з урахуванням загальної соціально-економічної ситуації в місті та змін зовнішніх умов, що можуть мати місце в ході реалізації програми, допускається коригування заходів програми. Впродовж терміну виконання програми можуть вноситися зміни і доповнення з метою дотримання диференційованого підходу до виконання основних заходів. За результатами здійснення заходів програми в кінці кожного року уточнюються заходи та обсяги видатків на наступний період. Управління стратегічного розвитку міста щорічно звітує про виконання Програми перед постійною профільною депутатською комісією.
  Міський голова







С.В.Надал

10

